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Surfrider Foundation Europe es una organización mundial sin ánimo de lucro dedicada a la protección y 
mejora  de los lagos, los ríos, el océano, las olas y el litoral. Desde su creación en 1990, Surfrider Europe 
continúa  desarrollando iniciativas ambientales exitosas que inspiran  acciones y conciencia a través de nuestras 
comunidades. Nuestro mensaje colectivo se expresa a través  de unos 2.000 voluntarios organizados en 50 grupos 
locales que dan  apoyo a la entidad.
Surfrider España traslada la misión de Surfrider en el contexto estatal, a través de su sede en Donostia-San Sebastián 
(Guipúzcoa)

SURFRIDER ESPAÑA

https://es.surfrider.eu/
https://es.surfrider.eu/
https://es.surfrider.eu/


ACTION STRATEGYAGENDA

• Presentación de la delegación
• Actividades y su impacto
• Presentación y validación económica 2022
• Cambio de junta directiva: tesorería
• Futuro de la entidad
• Ruegos y preguntas



ACTION STRATEGYLA DELEGACIÓN

ESTRUCTURA
• 1 oficina en Donostia- San 

Sebastián
• 1 chapter en Barcelona 

RECURSOS HUMANOS Y STAFF

• Juliette Dixon: Manager
• Maria Ballesteros: Responsable de 

educación y voluntariado
• Idoia Fuertes: Responsable de proyectos 

de deporte y monitorización
• Xavier Curto : Coordinador nacional de la 

entidad y responsable de lobby
• Lucía Martínez de Marañón: Prácticas en 

lobby 
• Cécile Castéran: Prácticas en voluntariado 

y lobby
• Garazi Colino: Prácticas en comunicación
• Nerea Eugi: Prácticas en organización de 

eventos

JUNTA DIRECTIVA
• Presidente: Olivier Maigret
• *Tesorero: Gilles Asenjo
• Secretaria: Antidia Citores



ACTION STRATEGYLA DELEGACIÓN

RETOS
✓ Necesidad de desarrollar la

comunidad en España

✓ Implementación Plastic Ori
gins en España

✓ Referentes en expertise y
tratar la temática deporte y
salud

✓ Contexto cambio
normativa en España

✓ Espacio donde comunicar
novedades y proyectos de
la entidad

RESULTADOS
✓ Estrategia Mob en España y Plan 

de acción

✓ Acciones en ríos y herramientas
para voluntarios

✓ Proyectos junto 
a universidades: OSES, TRACE, 
SFS

✓ Incidencia en Ley Residuos y 
Real Decreto Envases

✓ Desarrollo de 
la web en España y creación de
contenido propio



ACCIONES E IMPACTO

E D U C A C I Ó N  Y  

S E N S I B I L I Z A C I Ó N

Creamos y compartimos 

materiales y herramientas 

educativas relacionadas con las 

causas e impactos del cambio 

climático en el océano y la 

costa.

E X P E R I E N C I A  L E G A L  

Y  C I E N T Í F I C A

Proporcionamos 

nuestros conocmientos para 

preservar el entorno marino.

I N C I D E N C I A

Apoyamos a las compañías en 

su transición ecológica 

ayudándoles a adoptar medidas 

de buenas prácticas con el 

océano.

E M P O D E R A M I E N T O  

C I U D A D A N O

Proporcionamos herramientas, 

equipo y asesoramiento a la 

ciudadanía para que sus voces 

sean escuchadas.

Aplicamos una estrategia de 4 ejes para impulsar el cambio en nuestras áreas de experiencia.
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EMPODERAMIENTO CIUDADANO

Comunidad

2020-2021 Testear movilización y estrategia
MOB legends, peticiones de voluntariado y la ley 
de voluntariado de España
• Herramientas para compartir información
• Protocolo de respuesta
• Acuerdo de voluntariado y tarjeta

2022-2023 Estrategia movilización y Plan de acción
Atraer, implicar, crear una red y ser una comunidad

• Plataformas de voluntariado

• Programa de actividades voluntariado ambiental
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EMPODERAMIENTO CIUDADANO

Comunidad

2022-2023 Estrategia Movilización y Plan de acción
Atraer, implicar, crear una red y ser una comunidad

• Barcelona: activación y apoyo

• Donostia: actividades como chapter

• Bilbao/Asturias/Galicia: lugares de influencia en los
que dar apoyo y centrarse los próximos años

https://www.youtube.com/watch?v=8fjkBZJwII8&t=9s

https://www.youtube.com/watch?v=8fjkBZJwII8&t=9s
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EMPODERAMIENTO CIUDADANO

Educación y Sensibilización

358 escolares en País Vasco: Zientzia Astea, Charlas 
en escuelas.

262 deportistas: Ocean Film Tour, Bilbao Surf Film 
Festival, Patagonia Gerry López, Surfing Fos Science, 
Decálogo surfista.

422 ciudadanos: Zientzia Astea, voluntariado, Plastic 
Origins, agentes del territorio, Colegio Oficial de 
Biólogos de Euskadi, Nakusarbe en el Itsas museum, 
Bioterra, A babor

5 universidades
• Universidad de País Vasco
• Université de Bordeaux
• Universitat Politécnica de Catalunya
• Universitat de Barcelona
• Universidad Complutense de Madrid
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EMPODERAMIENTO CIUDADANO

Coastal Defenders

• 3 casos actuales:
• Donostia con parque de olas artificiales (Wave 

garden).
• Tarragona con contaminación por pellets.
• Islas Baleares con la Alianza Mar Blava.

• Petición de dos casos nuevos en Asturias:
• Calidad de agua y desarrollo costero
• Evaluación de los casos y seguimimiento de las 

asociaciones locales

• Tarragona se plantea como caso clave para 
Surfrider España y oficina en Bruselas de SFE.
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EMPODERAMENTO CIUDADANO

Corporate Awareness Day con empresas

4 acciones en 2022 → recaudación de 25.344 €
7 acciones de 2021 → recaudación de 15.072,95 €

• Las acciones se han desarrollado Andalucía, Euskadi y
Cataluña, con un total de 300 personas.

• Una de las acciones apareció en el canal público
nacional (minuto 5’)

https://www.rtve.es/play/videos/surfinges/t5-programa-
34/6698759/

https://www.rtve.es/play/videos/surfinges/t5-programa-34/6698759/
https://www.rtve.es/play/videos/surfinges/t5-programa-34/6698759/
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EXPERIENCIA CIENTÍFICA

• Seguimiento de la basuras marinas del Ministerio para la transición ecológica (MITERD) siguiendo
el convenio OSPAR → elaboración de informe anual.

Monitoring

• Proyectos de investigación de microplásticos y basuras marinas con universidades:
• Surfing for science (SFS) con la Universitat de Barcelona.

• 2022 → País Vasco y Cataluña.
• 2021 → Cataluña

• TRACE → Universitat politécnica de Catalunya.
• FIERA → Universidad del País Vasco y Université de Bordeaux → con Surfrider Europe
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EXPERIENCIA CIENTÍFICA

Participación como expertos

Seminarios estatales:
• Reeducamar (ha empezado en 2022) – Ocean 

Literacy
• Basuras Marinas Ministerio (llevamos años) – 

Expertos residuos

Tutores universidad:
• Ocean I3 proyectos - medioambiente
• Surfing For Science – monitoring
• Internships para diferentes ámbitos

Otros:
• Entrevistas de radio de diferentes emisoras como 

expertos
• Mesas redondas – Geoparkea, Nakusarbe y Ababor
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EXPERIENCIA CIENTÍFICA

Participación en congresos estatales

Abril 2022 →MARLICE, foro internacional sobre
residuos marinos en Sevilla junto a Surfrider 
Europe.

- Surfing for Science
- Campaña biosoportes
- Exposición microplásticos
- Chasing Pellets
- Debate → transposición de las directivas

europeas.

Noviembre de 2022 → CONAMA (congreso
ambiental estatal).
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INCIDENCIA

Un año para la normativa española

Hemos influido en 2 figuras normativas a nivel
estatal:

• Ley de Residuos y Suelos contaminados
(Abril 2022)

• Real Decreto de Envases (Diciembre de
2022).

Trabajo en coalición CLAVE para tener
impacto e incidencia a nivel estatal.

SEGUIMIENTO de la aplicación de la
normativa.



D i s e ñ o  y  m a r c a j e  d e  

e n v a s e s

Obligación para los productores 

de indicar la condición de 

reutilizable del envase o el 

contenedor donde depositarlo

T ó x i c o s

Solo se puede poner en el 

mercado envases con niveles 

de tóxicos inferiores a 0.01% del 

total de su peso

4 grandes cambios del Real Decreto de Envases

S i s t e m a  d e  

D e p ó s i t o , D e v o l u c i ó n  

y  R e t o r n o

Obligación del SDRR por los 

envases reutilizables

R e s p o n s a b i l i d a d  

a m p l i a d a  d e l  

p r o d u c t o r

Obligación de RAP para todos 

los envases, productores 

deberán cubrir el coste total de 

la gestión de los residuos 

generados

INCIDENCIA
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IMAGEN Y MARCA

Apariciones en prensa
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IMAGEN Y MARCA

Apariciones en prensa
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IMAGEN Y MARCA

Página web

• Nuevo sitio web para Surfrider España 
https://www.surfrider.es/

• Adecuación al contexto de la entidad en España.

• Espacio para actualidad y noticias, también para 
partners españoles.

• En un futuro, nuevos públicos con 
posicionamiento SEO.

• Muy relevante para imagen de marca y 
estrategia de comunicación.

https://www.surfrider.es/


IMAGEN Y MARCA

Página web: Sección Noticias



13

IMAGEN Y MARCA
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IMAGEN Y MARCA

IMPACTO
1.000 impresiones/mes

2.570 followers
795 people/month av.

IMPACTO
4.000 impresiones/mes

2.896 followers
2.073 accounts/month av.
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IMAGEN Y MARCA

SEGUIDORES

1.896 seguidores
2.036 seguidores
2.140 seguidores

IMPACTO
6.000 impresiones/mes

SEGUIDORES

148 seguidores
706 seguidores

IMPACTO
3.140 impresiones/mes

@surfriderespana



ECONOMICAL BALANCEBALANCE ECONÓMICO



ACTION STRATEGYPasivo y activo
ACTIVO 2022 2021 2020

ACTIVO NO CORRIENTE 2.543 2.223 3.508

Activos por impuestos diferidos 2.543 2.223 3.508

ACTIVO CORRIENTE 68.238 94.436 25.884

Deudores comerciales y otras ctas.a cobrar 55.710 21.069 24.059

Periodificaciones a corto plazo 501 499

Efectivo otros activos líquidos equivalen 12.027 72.867 1.826

TOTAL 70.781 96.659 29.392

PASIVO 2022 2021 2020

PATRIMONIO NETO 64.166 92.506 27.980

Fondos propios 49.809 42.506 4.276

Subvenciones,donaciones legados
recibidos 14.357 50.000 23.704

PASIVO CORRIENTE 6.615 4.153 1.412

Deudas a corto plazo 296 484 -

Acreedores comerciales y otras ctas.a
pagar 6.319 3.669 1.412

TOTAL 70.781 96.659 29.392



ACTION STRATEGYPérdidas y ganancias

2022 2021 2020

INGRESOS

Ingresos de actividades propia 125.884 113.372 72.770

Subv.donac y legados imput.exc ejerc 125.884 113.372 72.770

Gastos por ayudas y otros -8.441

Otros Ingresos de la actividad 28.437 22.032 2.862

Prestationes de servicios 28.437 22.032 2.862

Ingresos financieros 3

TOTAL INGRESOS 145.883 135.404 75.633

EXEDENTE EJERCICIO ANTES DE IMPUESTO 13.976 39.515

Impuestos sobre beneficios 645 1.285

EXEDENTE EJERCICIO 13.331 38.230



ACTION STRATEGYPérdidas y ganancias

2022 2021 2020

GASTOS

Gastos de personal 92.194 66.461 67.094

Sueldos y salarios 69.803 50.059 41.403

Indemnizaciones - 12.000

Seg.Social a cargo de la ent. 22.391 16.402 13.692

Otros gastos de la actividad 39.713 29.427 28.993

TOTAL GASTOS 131.907 95.889 96.087

-20.454



ACTION STRATEGYRECAUDACIÓN 2022

¡Alto tiempo en el LIFE!

Maria en 2023= 5,3 meses
Xavier en 2023= 3,9 meses

Donación extra en 2021 

Cambio 2023 con
OSES, pasaría a representar sobre 15-20%

Parte privada
Representa un 34%

¡Oportunidad!



REQUESTS AND QUESTIONSCAMBIO JUNTA DIRECTIVA



ACTION STRATEGY

ELECCIÓN TESORERO/A

Proponemos a Cintia Gisele,
voluntaria del chapter de Barcelona
desde 2020 y con experiencia financiera.

Giles Asenjo, tesorero desde 2017, 
propone buscar substituto/a en
España.



ACTION STRATEGYELECCIÓN TESORERO/A

Funciones tesorero/a

Articulo 38.

El Tesorero recaudará y custodiará los fondos
pertenecientes a la Asociación, dará a conocer los
ingresos y pagos efectuados. Formalizará el
presupuesto anual de ingresos y gastos, así como el
estado de cuentas del año anterior, que deben
ser presentados a la Junta Directiva para que ésta, a su
vez, los someta a la aprobación de la Asamblea General, y
dará cumplimiento a las órdenes de pago que expida el
Presidente.



REQUESTS AND QUESTIONSRUEGOS Y PREGUNTAS



APROVATION OF MINUTESAPROBACIÓN DEL ACTA



FUTURO 

• Empoderamiento ciudadanía
• Plan acción voluntariado
• Formaciones CC

• Experiencia científica: deporte y salud
• OSES, TRACE, SFS
• Colaboración con universidades

• Incidencia
• Campaña en Tarragona
• Alianzas

• Imagen y marca
• Plan de comunicación
• Com. territorios

• Fondos
• 4º staff para el desarrollo de fondos y socios
• Seguir con ahorro o mejora servicios 

(seguros, asesoría, teléfono)
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